
სასწავლო გეგმა  -  მარკეტინგი,   მაგისტრატურა 

# სასწავლო კომპონენტები 
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ძირითადი სწავლის სფეროს სავალდებ-

ულო სასწავლო კურსები 
                

1.  მარკეტინგის მენეჯმენტი  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5    

2.  ბიზნეს ინგლისური   ინგლისური ენა B2 5 125  42    1 2 95 5    

3.  აკადემიური წერა მაგისტრანთათვის  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5    

4.  
ბიზნესის ეთიკა და სოციალური 

პასუხისმგებლობა 
 წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5    

5.  
ბიზნესის კონკურენტული 

სტრატეგიები 

 
წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5    

6.  ბაზრის სტრატეგიული მართვა  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5    

7.  მარკეტინგული კვლევა 
 ბაზრის სტრატეგიული 

მართვა 
5 125 14 13    1 2 95  5   

8.  ბრენდ-მენეჯმენტი  მარკეტინგის მენეჯმენტი 5 125 14 13    1 2 95  5   

9.  ბიზნეს მარკეტინგი  მარკეტინგის მენეჯმენტი 5 125 14 13    1 2 95  5   

10.  ციფრული მარკეტინგი  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95  5   

11.  ინოვაციური მარკეტინგი  ბაზრის სტრატეგიული 

მართვა 
5 125 14 13    1 2 95  5   

12.  საზოგადოებასთან ურთიერთობა  ბიზნესის ეთიკა და სოცია-

ლური პასუხისმგებლობა 
5 125 14 13    1 2 95   5  

13.  მიწოდების ჯაჭვის მართვა  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95   5  

14.  ტურიზმის მარკეტინგი  ბიზნეს მარკეტინგი 5 125 14 13    1 2 95   5  

 
ძირითადი სწავლის სფეროს არჩევითი 

სასწავლო კურსები 
                

15.  

არჩევითი: 

ა) იმიჯოლოგია; 

ბ) საბანკო მარკეტინგი 

 

წინაპ. გარეშე  

5 125 14 13    1 2 95  5   
მარკეტინგის მენეჯმენტი 



16.  

არჩევითი: 

ა) ფასები და ფასწარმოქმნა  

ბ) ელექტრონული კომერციის 

მენეჯმენტი;  

გ) საერთაშორისო ბიზნეს მენეჯმენტი 

 

წინაპ. გარეშე 

5 125 14 13    1 2 95   5  
ციფრული მარკეტინგი 

წინაპ. გარეშე 

17.  პროფესიული პრაქტიკა   
1-2 სემესტრის სავალდებუ-

ლო სასწავლო კურსები 
10 250 

 

 
   60  2 188   10  

18.  სამაგისტრო ნაშრომი   
1-3 სემესტრის სავალდებუ-

ლო სასწავლო კურსები 
30 750  15     5 730    30 

 სულ   120 3015 210 252   60 16 39 2438 30 30 30 30 

 

 

 

პროგრამა განახლებულია 01.03.2025 წ. 


